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ІНФОРМАЦІЙНИЙ ЛИСТ 
Шановні викладачі, аспіранти, здобувачі!
Запрошуємо Вас взяти участь у Всеукраїнській науково-практичній конференції «Актуальні проблеми сучасного мас-медійного простору», яка відбудеться 12-13 вересня 2016 року в Херсонському державному університеті.

Програма конференції передбачає пленарне засідання та роботу в секціях. 
Тематика конференції:

· Проблеми теорії та історії української журналістики;

· Аудіовізуальна інтерпретація соціальної інформації в медіа;

· Ефекти та тренди новітніх медіа;
· Актуальні проблеми видавничої справи та редагування;
· Реклама та PR як складники медіакартини світу; 

· Мова у сучасному медійному просторі;
· Сучасні засади і тенденції медіаосвіти;

· Українська публіцистика: вчора, сьогодні, завтра.

Робочі мови конференції – українська, російська.
Для участі у конференції потрібно до 1 вересня 2016 р. в одному листі надіслати анкету учасника, наукову статтю (7-10 сторінок) або тези (2-3 сторінки) на електронну адресу: olga_rembeskaya@ukr.net.  
АНКЕТА УЧАСНИКА

	Прізвище, ім’я, по батькові
	

	Науковий ступінь, учене звання, посада
	

	Організація
	

	Науковий керівник (для аспірантів)
	

	Рекомендаційний лист від наукового керівника із засвідченим підписом (для аспірантів).
	

	Службова адреса
	

	Домашня адреса
	

	E-mail, телефони 
	

	Назва публікації (тези)
	

	Секція
	

	Участь у конференції (очна чи заочна)
	

	Потреба в поселенні (дата приїзду та від’їзду, приблизний час прибуття – ранок, день, вечір)
	

	Дата
	


Проїзд, проживання та харчування – за кошти учасників. Організаційний внесок – 150 грн. (включає витрати на канцтовари, публікацію програмки конференції, розсилку наукового збірника), надсилають усі учасники конференції після повідомлення про прийняття матеріалів до друку (реквізити на оплату оргкомітет повідомить у листі-відповіді). 

ВИМОГИ ДО ОФОРМЛЕННЯ ТЕЗ
Обсяг – 2 - 4 сторінки тексту формату А4 у текстовому редакторі Microsoft Word у вигляді файлу з розширенням *.doc, *.docx; шрифт – Times New Roman; кегель – 14; 1,5 міжрядковий інтервал; абз. відступ – 10 мм; поля – 20 мм. 
Назва тез – великими літерами. Через 1 інтервали – прізвище, ініціали, місце роботи автора. Наступний рядок – прізвище, ініціали наукового керівника (для аспірантів).

Посилання в тексті оформляються в квадратних дужках [3, с. 87] із зазначенням їх порядкового номера.

Список використаних джерел розміщується наприкінці тексту й повинен бути оформлений відповідно до існуючих стандартів бібліографічного опису.

Приклад оформлення тез

РОЗВИТОК ЕТИЧНИХ ЗАСАД ТЕОРІЇ ЖУРНАЛІСТИКИ ДІАСПОРНИМИ

ДОСЛІДНИКАМИ (40-і рр. ХХ ст.)

Орлова Н.В., Херсонський державний університет

Текст тез…..

Наукові статті можуть бути опубліковані у фахових виданнях Інституту журналістики Київського національного університету імені Т.Г.Шевченка в галузі соціальних комунікацій , а кращі - в журналі "Актуальні питання масової комунікації" – першому в Україні науковому виданні з даної тематики, що має міжнародний склад редколегії, систему рецензування за міжнародними стандартами та готується до реєстрації в міжнародній наукометричній базі SCOPUS.
ВИМОГИ ДО ОФОРМЛЕННЯ СТАТЕЙ
Просимо  ретельно дотримуватися вимог щодо оформлення статей (див. Додаток). Наукові роботи рецензуються  і лише після цього рекомендуються до друку, або відхиляються. 

Тексти статей надсилати (до 10 вересня 2016 р.) на адресу: olga_rembeskaya@ukr.net.  


Додаток 
Інститут журналістики Київського національного університету імені Тараса Шевченка пропонує можливість опублікувати результати своїх досліджень у галузі масової комунікації в журналі "Актуальні питання масової комунікації" – першому в Україні науковому виданні з даної тематики, що має міжнародний склад редколегії, систему рецензування за міжнародними стандартами та готується до реєстрації в міжнародній наукометричній базі SCOPUS.
Вимоги до публікацій
Журнал друкує: 1) оригінальні, закінчені роботи, оформлені у вигляді статей, які раніше не друкувалися; 2) рецензії на книжки в галузі масової комунікації, що вийшли протягом останніх двох років.
Допустимі мови публікацій: українська, російська, англійська. 
Повний обсяг статті, включно із анотаціями, додатками і списком літератури, має становити 20-40 тис. знаків із врахуванням пробілів та знаків пунктуації. Обсяг рецензії на книжку: 5-10 тис. знаків.
Титульна сторінка
Перед основним текстом статті потрібно вказати трьома мовами (українською, російською, англійською) наступні дані:

- індекс УДК; 

- прізвище, ім’я та по-батькові автора, місце роботи, посаду, науковий ступінь, контактний телефон і електронну пошту автора;

- назву статті;

- анотацію обсягом 800-1000 знаків (коротко вказати цілі, основні результати та головні висновки дослідження);

- 3-5 ключових слів.
Обов’язково продублювати всю вказану інформацію (включаючи дані про автора, назву, анотацію, ключові слова) трьома мовами: українською, російською, англійською (грамотною англійською, а не механічний комп’ютерний переклад).
Основний текст статті повинен мати наступну структуру:

1. Вступ (вказати актуальність теми, дати огляд літератури і попередніх досліджень з даного чи суміжних питань, вказати мету і завдання статті; обсяг Вступу – близько 3000 знаків).
2. Методи дослідження (вказати, які методи і як саме використовувалися для дослідження, відображеного в даній статті).
3. Результати і обговорення (написати про основні результати дослідження).
4. Висновки (обсяг – близько 2000 знаків).
5. Подяки (коротко висловити подяку ВНЗ та дослідникам, які надали допомогу при підготовці цієї публікації).
6. Додатки і Таблиці (якщо є Додатки і Таблиці, то вони обов’язково повинні мати заголовки і порядкові номери; примітки слід розміщувати безпосередньо під таблицями).
7. Список літератури (повинен містити не менше 10 джерел). Список літератури подавати у порядку цитування, вказувати повні реквізити джерела (автор, назва статті/книжки, номер журналу, назва видавництва, місто видання, рік видання, сторінки). 
Список літератури обов’язково подається у двох варіантах: 1) мовою оригіналу; 2) той же список, але латиницею (прізвища та назви журналів передавати транслітерацією, назви статей та книжок – перекладати англійською).  Приклад передачі кириличного джерела латиницею:
Rizun V.V. Mass Communication Theory: textbook for students of speciality 0303 ‘Journalism and Information’ / V.V.Rizun. - Kyiv: Vydavnychyi Tsentr ‘Prosvita’, 2008. - 260 p.
Для веб-посилань потрібно вказати: автора, назву матеріалу і дату публікації (якщо такі дані є), обов’язково вказати повну веб-адресу і дату доступу до посилання. Приклад веб-посилання кирилицею та латиницею:
Афонін О. Лист Прем'єр-міністру України Азарову М.Я. [Електронний ресурс] / О.Афонін // Портал української книжкової індустрії UABOOKS.INFO. – 08.01.2013. – Режим доступу: http://uabooks.info/ua/news/letters/?pid=4090. – Дата доступу: 10.08.2013.
Afonin O. Letter to Prime Minister of Ukraine Azarov M.Y. [Electronic resource] / O.Afonin // Ukrainian publishing industry portal UABOOKS.INFO. – 01.08.2013 . – Reference:  http://uabooks.info/ua/news/letters/?pid=4090. – Accessed: 10.08.2013.
У тексті статті посилання подаються у квадратних дужках: номер джерела, що відповідає номеру в Списку літератури; через кому – літера «с» і номер сторінки. Якщо автор посилається відразу на кілька різних джерел – слід розділяти їх крапкою з комою. Приклад: [1, с.44; 2, с.35]. 
Політика рецензування
Всі статті проходять процедуру рецензування двома незалежними експертами, після чого автору надсилаються зауваження рецензентів та рішення редколегії про прийняття до друку або відмову. В разі позитивного рішення виправлений варіант статті підписується до друку. 

Статті надсилати в електронному вигляді на адресу:  
Авторський примірник журналу висилається на вказану автором адресу за його кошти.

Адреса редакції
Інститут журналістики 

Київського національного університету імені Тараса Шевченка, 

Україна, 04119, 

м. Київ, 

вул. Мельникова, 36/1. 

Телефон: (044) 481-45-48.   Факс: (044) 483-09-81.
З питань щодо участі у конференції, публікації наукових статей звертатися за електронною адресою: olga_rembeskaya@ukr.net та за телефонами:  050-514-74-61 (Рембецька Ольга Віталіївна – завідувач кафедри соціальних комунікацій ХДУ).

Дякуємо за співпрацю!
